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新製品として何を開発していくかという重
要な課題があるが、ここでは何を新製品と
するかという提案より、むしろ今後、企業
としてどのような方法で新製品を継続して
開発する体制が築けるかの施策を提案する。
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開発の体制・仕組み
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